


La ciudad es un discurso, y este discurso es verdaderamente
un lenguaje: la ciudad le habla a sus habitantes, nosotros
hablamos a la ciudad; la ciudad en la que estamos y somos,

simplemente por vivir en ella, por caminar por ella, por mirarla.

Roland Barthes, Semiology and the Urban in Rethinking Architecture: A
Reader in Cultural Theory, 1997

DESCRIPTOR

Proyecto para la organizacién y realizacién de un Festival
de Arte Urbano en Gijén, enfocado a la participacién activa
ciudadana que busca ademds crear conciencia colectiva e
individual sobre la responsabilidad con el entorno.

NUBE DE TAGS / PALABRAS CLAVE

# experimentacién # artes pldsticas # instalaciones efimeras
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y entorno urbano # interaccién y expresién en el espacio
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# festival # concurso # nuevas propuestas # arte y nuevas
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Justificacién del proyecto

1.1 Dos premisas

Este proyecto de Festival de Arte Efimero en la Ciudad, nace uniendo dos
principios o premisas:

#1 Experimentar, expresar, actuar artistica y creativamente es capacidad y derecho de todos.
El arte es creacion, evolucion, interpretacion y transmision de la realidad, no un
almacén de esculturas y pinturas. El arte es vida y esta vivo. El arte sale a la calle,
nace en la calle, forma parte de nuestro ser.

#2 El equilibrio, cuidado y aprovechamiento de nuestro ecosistema urbano es tarea e incumbencia
de todos los ciudadanos.

1.2 Finalidades del proyecto:

#1 Hacer patente la trascendencia de nuestras relaciones individuales o colectivas con el
entorno. Para bien o para mal nuestras acciones modifican nuestro habitat.
Fomentar la conciencia de valoracion y respeto, pero también de la participacion y
capacidad de transformacion positiva de nuestro habitat urbano, que esta compuesto
por infraestructuras, edificios, zonas verdes, entorno climatico y geografico y, por
supuesto, el factor humano.

#2 Consideramos conveniente fomentar la convivencia y el entendimiento
intergeneracional.

Por una parte, buscamos acercar las nuevas generaciones al arte y a los museos. Relacionar
los movimientos estéticos de plena actualidad que los jovenes sienten mas propios con
la evolucion cultural e histérica de la humanidad.

Y por otra parte pretendemos acercar y explicar las nuevas tendencias a los
publicos mas clasicos, hacer comprender el significado de estas nuevas corrientes
y expresiones estéticas como materializacion de la busqueda o hallazgo de nuevos
valores espirituales y nuevos modos de comunicaciéon de sentimientos y vivencias.
Las culturas y concepciones estéticas estan conectadas y derivan unas de otras, son
continuaciones de la misma madeja de la Historia.

#3 También se busca promover /a experiencia artistica en el espacio priblico que ofrecera
al viandante encuentros con obras en rincones, arboles, suelos... que inciten a
reflexionar sobre la realidad urbana y la condiciéon humana contemporanea. Utilizar
el espacio urbano como lugar y fuente de creacion colectiva, ademas de utilizar la
realidad local como fuente de inspiracion para las creaciones, y un salpicar aqui
y alla, de historias, detalles y ocurrencias que introducen el arte contemporaneo
vinculado al contexto de la ciudad y establecen un dialogo con el publico.
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1.3 Objetivos

#1 Ampliar la cultura ciudadana sobre corrientes contemporaneas de arte.
Queremos presentar a todos una gran oportunidad cultural amable, fresca y abierta
a la participacién complementada con un ciclo de conferencias y dialogos con
artistas e historiadores.

#2 Convertir la ciudad en un paisaje de ciudadanos artistas. Concebimos el
Arte Efimero como reflexion, experiencia e interactividad, no como sinénimo
de improvisaciéon y superficialidad y proponemos resaltar la singularidad de lo
cotidiano mediante estas practicas artisticas transformando la mirada mecanica en
una mirada critica y con voluntad transformadora.

#3 Sensibilizar a los ciudadanos en el aprecio y cuidado de los espacios publicos:
Mediante la recreacién de espacios urbanos des-humanizados, queremos agudizar
la visién y apreciacion de elementos y rincones urbanos sin valorar o mejorar los
deteriorados. Reflexionar sobre el dominio publico como espacio sociocultural
que dé cabida a la actuacién y transformacion de la ciudad, mezclando expresion,
imaginacién y subconsciente en las creaciones artisticas que se desarrollen a lo
largo del Festival.

#4 Impulsar la funcién del arte como dinamizador del pensamiento de una
sociedad. El salto tecnolégico supone una auténtica revolucion el la comunicacion:
ordenadores, moéviles, Internet, etc. han modificado las formas de captar el mundo
y transmitirlo a otros y eso es, en definitiva, el arte y la expresion. Todos estos
cambios han hecho que el mito del artista como ser tocado por una aura especial y
excéntrica haya evolucionado a la consideracion del artista como “medium” de la
voz de su tiempo. El arte es comunitario, social y no necesariamente elitista.

#5 Aplicar nuevas pedagogfas a través de la creatividad, implicando a la comunidad
educativa en los principios de educacién ambiental y sostenibilidad. Mediante
estas actividades ludicas y creativas buscamos desarrollar el pensamiento critico y
participativo en la comunidad.
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Algunos ejemplos de intervenciones
graficas en el espacio urbano que,

en general, suscitan la atencion y el
aprecio por parte de los ciudadanos y
los turistas. Incluso los comerciantes,
restaurantes y empresas contratan,
cada vez mas a menudo, a los

artistas para decoracion o campafias
comerciales.

Izquierda, Mark Wigan.

Bajo estas lineas, el East End
londinense, que ha hecho del street art
una de sus sefias de identidad.

Ejemplo de pieza de street art
en Sao Paulo, Brasil. El arte
urbano se remonta a tiempos
inmemoriales. Es incluso mas
antiguo que la escritura, y
podemos encontrar muestras muy
interesantes en practicamente
todas las culturas. Es accesible,
apela a la inteligencia del
espectador, y es normalmente
facil de ‘entender’, sin por ello
renunciar la profundidad, la
independencia y la originalidad.
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Intervencién con teselas. Una
tendencia al alza, como los cono-
cidos Alien Invasion.

Trabajadores franceses utilizan los

post-it como medio de expresion

y para embellecer y personalizar

las ventanas de la oficina.

Post-it War.com

http:/ /www.guardian.co.uk/

Before I die, proyecto de Candie artanddesien/gallery/2011/
Chang http://candychang.com/ aug/30/post-it-wars-pictures?CM
before-i-die-in-nola/ P=EMCGT_310811&# /?picture
Un gran ejemplo de proyecto —=378423932&index=6

internacional cuyo objetivo es
funcionar como vehiculo de

expresion de lo que nos importa
como individuos o como
comunidad.

Bolore | g | Wt b

Bofore I chelwantte___—~

Bokore | die | waste ———==T""




Antecedentes

2.1. Historicos

Los primeros pasos del hombre en su historia artistica tuvieron como soporte
y materiales la naturaleza circundante como vemos en las pinturas rupestres,
los tétems, los menbhires, los délmenes o los idolos de la Isla de Pascua y otras
manifestaciones que no han llegado hasta nosotros. Se trataba de un arte colectivo
y an6nimo mediante el cual el hombre transformaba y humanizaba su entorno
mas proximo. Hasta una edad muy reciente no encontramos el arte de autor,
practicamente hasta el Renacimiento, con un transitorio paréntesis en la Grecia
Clasica.

Volvemos a recuperar esas caracteristicas primitivas en la segunda mitad del
siglo XX, desde entonces se mezclan los estilos y filosoffas artisticas en un
torrente interconectado y veloz. Aparece el llamado Arte de Accién, donde mas
importante que el resultado es el proceso e incluso la intervencion del publico y
la improvisacion pretendiendo eliminar fronteras entre el arte y la vida, y todo el
Arte Postmoderno donde el arte habla solo del mismo arte y no pretende una
funcién social. Asi llegamos al Pop, Fluxus, el Happening, el Land Art y al Arte
Povera —que fue un movimiento de reaccion frente al creciente comercialismo del
mercado del arte— y posteriormente encontramos el graffiti, que se desarrolla en
los afios 60-70 en EEUU y que surge a partir de los 80 en Espana. El post-graffiti
se convierte en Arte Urbano en el siglo XXI.

Hoy estamos en esa etapa de constantes cambios e influencias mutuas entre
las distintas corrientes artisticas: graffitis, Performances, (Happening) arte en
vivo, Body Art, etc. cuya esencia es ser creaciones “temporales”, “espaciales”,
efimeras y en ocasiones internamente paraddjicas. Temporales y efimeras porque
asf las concibe el artista y espaciales porque estan pensadas para un espacio muy
determinado y una misma instalacién varfa acomodandose al lugar donde se expone
temporalmente y esta destinada desde su concepcion a desaparecer. Estamos en la
“Transvanguardia” y el Arte en Internet.

En la Espana de los afios 80, en el Madrid de la Movida, apareci6 el graffiti
unicamente como ansias de expresion artistica de un chico de Campamento
que buscaba su hueco pintando en espacios abiertos y que decia “con nuestras
pintadas le devolvemos a la ciudad parte del oxigeno que le roban los fabricantes
de sprays” y “solo no puedes, con amigos si”’. Se llamaba Muelle, oficialmente Juan
Carlos Argtiello. Su estilo, el denominado graffiti madrilefio o graffiti flechero,
cred tendencia en pocos meses entre otros muchos jovenes artistas callejeros que
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empezaron a imitar su firma, su flecha final y su simbolo de marca registrada. Con
él empez6 todo en Espafia, segin nos cuenta Mario Suarez en Los nombres esenciales
del arte urbano y del grafiti espaniol. Y continda: “Habia problemas sociales de paro y
drogas y muchos chavales de los barrios obreros vefan en el graffiti un modo de ser
reconocidos, valorados, de integrarse en una comunidad o de un grupo de amigos
e incluso dentro de su propia ciudad”.

A partir de los 90 algunos evolucionan como miembros sociales activos y el
graffiti se convierte en plataforma de difusiéon de mensajes relacionados con los
movimientos vecinales, alternativos y politicos. A mediados de los noventa las
leyes antigraffiti se endurecieron, se complica la actuaciéon en la calle y los actos
adolescentes pasan a ser considerados vandalicos. Los grafiteros autdctonos
comienzan a desaparecer y aparecen nuevos grupos que buscan otras formas
legales de extender su arte mediante festivales, murales autorizados y empleo de
pinturas y materiales efimeros o formatos mas pequefios, discretos, incluso detalles
y, a menudo, poéticos (por ejemplo, el famoso Bansky).

En el afio 2000 vuelven a resurgir los graffiteros. Las autoridades se muestran
mas abiertas, en 2006 en Leganés se crea el museo urbano de graffiti , donde los
artistas van a pintar libremente bajo un proyecto comun. Y deriva al Postgraffiti,
también llamado Arte Urbano o Street Art. El Post-graffiti raramente es textual,
es mas grafico, mas conceptual, pretende un mensaje y que el espectador trate de
descifrarlo. Utiliza internet como medio de comunicacién y la calle como lienzo;
desaparece el barrio, se hace mas global y desaparece practicamente el anonimato.

En 2008 la Tate Modern hace la primera gran exposicion de estos creadores con
el nombre de Street Art.
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Guertilla Gitls http://www.gue-
rrillagitls.com/posters/oscarfinal.
shtml Colectivo de artistas femi-
nistas que se apropian del lengua-

CT 0 e B ‘
o w&,::.hp\_ ge y espacio publicitario para sus

carteles, y realizan intervenciones
en espacios publicos.

Claes Oldenburg: “Free” Stamp
at Cleveland City Hall
Photographed by Steve Cum-
mings, available at http://www.
artcyclopedia.com/attists/olden-
burg_claes.html

Artista americano, una de las figu-
ras mas destacadas del arte Pop.
introdujo un cambio sustancial
en el modo de reconstruir los
objetos cotidianos. Reproduccio-
nes de objetos diversos a escala
gigantesca.

Keith Haring Basquiat, de streetartist y
http://www.abc.es/blogs/
arte/public/post/por-que-
keith-haring-ha-invadido-

google-12253.asp

outsider a figura clave del
Arte del siglo XX
http://laybacklarry.com/tag/
jean-michelle-basquiat/

Pieza de Bansky, autor contempo-
raneo de ya reconocido prestigio.
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2.2. Proyectos de referencia

Hay proyectos anteriores en los que hemos basado nuestra iniciativa y de los
que damos noticia; todos ellos han alcanzado un alto grado de aceptacion y
participacién, por lo que creemos que Plasticapolis, combinando ciertos elementos
de unos y otros, también tendra una buena acogida.

Arenas Movedizas es un circuito de propuestas artisticas en espacios no
convencionales, que naci6 hace 10 afios asociado a los encuentros internacionales
de Juventud. Desde hace cuatro ediciones, esta muestra se aloja en La Laboral
Ciudad de la Cultura en Gijén , interviniendo en espacios ya desaparecidos del
Edificio de La Universidad Laboral como son la antigua residencia de estudiantes
u otros en desuso como la lavanderia o la antigua cocina. Se trata de instalaciones
de artistas jovenes, en la mayoria de los casos creadas especificamente para este
proyecto y con una tematica adaptada al espacio de intervencion, que buscan un
didlogo con el edificio y los Encuentros que lo albergan. Es una buena ocasion
para disfrutar de una visién global de la joven creacion local actual (instalacion,
video, intervenciones graficas...)

También en Laboral Centro de Arte y Creacion Industrial de Gijon ha ofrecido
desde el lunes 9 al miércoles 12 de julio 2012 un taller impartido por el grafitero
chileno Alejandro “Mono” Gonzalez, en el que se ha introducido a los participantes
en las técnicas del arte urbano y ha preparado un mural para el recinto del festival
literario y multicultural de I.a Semana Negra.

De recientisima publicacion, en mayo del presente afio, es esta noticia: La Empresa
Municipal de Servicios de Medio Ambiente Urbano de Gijén, S.A (EMULSA
Medioambiente) convoca un concurso para la realizacién de intervenciones
artisticas en espacios publicos de Gijon y hechas con materiales procedentes del
reciclaje.

Festival Internacional de Performance en Murcia, que en diciembre de 2008,
tuvo como hilo conductor el tema de representaciones relacionadas con el cuerpo.
El perfomance es una disciplina relativamente novedosa que combina el uso del
tiempo, el espacio y el cuerpo.

1
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o
€log 21qn1° .

Poliniza, Festival de Graffiti organizado por la Universidad Politécnica de Valencia.

Fundacion Cultural Runa, de Colombia con “Juegos de Arte Urbano. 24 horas
una linea en la ciudad”.

Monica Nador y el proyecto “Arte para Brasil”, en el que la artista movilizé un
barrio de favelas con el fin de embellecer las fachadas de las chabolas y a través de
ello elevar la autoestima y calidad de vida de sus habitantes.

Aprte para Brasil
http:/ /aestheticsofjoy.com/tag/
urban/

VIVA I.A REVOLUCION: un
dialogo con el paisaje urbano
Exposicion en el Museo de Arte

MUSEUM OF
CONTEMPORARY ART
SAN DIEGO

Contemporaneo de San Diego, y
edicion de libro, 2011

http:/ /www.coolhunting.com/
culture/viva-la-revoluc.php

LA I
REVOLUCION \

A DIALOGUE WITH
THE URBAN LANDSCAPE

07/18/10 — o1/oz/11
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SRR URBAN INTERVENTION

How must pl.lhlil.': Sﬁaﬂﬁ.ﬂﬂrfﬁﬁ" 3 Design Ideas Competition for

i ; o " : Public Space (USA)

inthe Gﬂmlw cem'l" B g http:/ /www.thenextfifty.org/ut-
banintervention/

UIREAN INTERVENTION irrib=3 designers o concaive a Inesh vision of enrdronmeantal
s0Cizl, and BCONOMmIc 0pp be )|

DIVERSION IN URBAN SPACE

Exhibition at the Umed .-"..':u!..—.n'._n. of Fine Arr
Ostra Serandgatan 32
Vermissage 135 ar 1900
En el programa 2012 de la
universidad de Umea, Suecia:
A Jeharison, Elissberh Kihbirsm, Jsgelns: Shaba, R . . .
Lindquise. Bahareh Mishadi, Tusians Nowihuora, Cuillsunss Cyir Diversion in Urban Space

http://www.att.umu.se/english/

- education/

designnerds.com

Programa de talleres de ‘ecologfa

urbana’ dentro del marco de acti-

vidades de CIVICSPACE

&Y PROJECT http://civicspace.info/program-
g ming/urban-ecology-workshops/

THE URBAN ECOLO

13
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2.3 Elementos diferenciadores:

Analizando los anteriores proyectos se puede ver que en el la mayor parte de los
Festivales se invita a consagrados grafiteros y artistas urbanos para que durante el
festival realicen sus obras en los espacios gestionados para ello. Frecuentemente en
las mismas fechas se dan otras actividades propias de la cultura urbana: conciertos,
bailes, skaters... pudiendo estar invitado algun artista local.

Enuno de los programas de la Laboral hay talleres y la pintura la realiza un grafitero
famoso; en Arenas Movedizas son jovenes artistas regionales.

Nuestro proyecto quiere dar un paso mas alla, dirigirse al ciudadano que sera quien
relea y transforme su propia ciudad. Se tratara de una recreacién mas colectiva,
participativa y an6énima, complementada con didactica tedrica y practica.

El objetivo es movilizar y que la participacion local sea de accidon, no de expectacion;
sin perjuicio de que intervengan artistas emergentes o consagrados también como
profesores de talleres.

Dado el gran poder de convocatoria que tienen los conciertos, podriamos
plantearnos un concierto de inauguracion o de cierre del festival. O bien, participar
en algin evento musical que se celebre en esas fechas promovido por otra
organizacion local y aunar esfuerzos y recursos.

Todaaquellaactividad enla que podamos reunir alas distintas asociaciones culturales

de la ciudad sera bienvenida y es nuestro deseo fomentar estas colaboraciones; no
solo compartiendo locales, sino recursos, experiencias e ideas.

14



Andlisis del entorno

Es importante conocer al publico potencial de nuestra actividad y conocer otras
propuestas ya consolidadas en la ciudad.

3.1 Andlisis de poblacién

LLa poblacién asturiana se caracteriza por un estancamiento en su crecimiento desde
1991. Desde entonces no ha habido una tendencia clara sino altibajos constantes.
La poblacion abandona las zonas occidental y oriental concentrandose en el centro
de la region. Asi, las ciudades grandes mantienen y aumentan su poblacion.

El proceso de inmigracion dado principalmente en los ultimos diez afos. As, si en
1966 la inmigracion desde el extranjero suponia un incremento de 617 habitantes
(509 espanoles y 108 extranjeros), en el 2004 el aumento fue de 5.696 (1.106
espanoles y 4.590 extranjeros).

Gijon es el nicleo de poblacién mas grande de la provincia con 263. 655 habitantes,
segin dato del INE de 2011. Segtn estadisticas de 2008/09 de la sociedad astutriana
de estudios econdmicos e industriales el nimero de alumnos de bachillerato del
concejo de Gijon era de 12.600, en ciclos formativos de FP, 5.200 y el de estudiantes
universitarios 28.300; de estos el numero de matriculados en el Campus de Gijon
en septiembre de 2010 es de 11.500.

Pero dado que la tendencia de la poblacién es a envejecer, proponemos abrir
nuestra actividad a la mayor franja de edad posible; no centrandonos solamente
el los mas jovenes, aunque en este tipo de espectaculos son los mas participativos.
Con el ciclo de conferencias y charlas, ademas de su funcién didactica y explicativa,
esperamos llegar a un espectro mayor de ciudadanos.

15
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Pablocion .

el g e N

Piramide de poblacion de Gijon 2005 y prevision para el 2025
FUENTE: La Nueva Espafia (btp:/ / wwm.lne.es/ gijon/ 2010/ 09/ 27 / poblacion-universitaria-
eleva-11500-alunnos-gijon--nuevos-grados/ 973067 . html)
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3.2 Otros festivales culturales de la ciudad

La ciudad de Gijon acoge numerosos eventos y festivales a lo largo del afio, entre
los que podemos destacar los siguientes:

# E/Salon del 1ibro Iberoamericano. Pretende este evento servir de punto de contacto
entre autores y lectores; servir de encuentro para editores independientes asi como
para traductores literarios del espafiol a varios idiomas europeos, que compartan
conocimientos profesionales y se organicen de manera gremial.

# La Semana Negra, es un certamen anual de novela negra que se celebra en la
ciudad a principios de verano desde hace ya mas de veinte afios. En ella se da
cabida, en un ambiente festivo, la presentacion de novelas, debates, entrevistas y
la venta de libros a la vez que se celebran conciertos, exposiciones, proyeccion de
peliculas, etc.

# L/ Festival Folelorico Internacional se celebra en el mes de julio en la plaza mayor de
Gijon.

# El Festival Euroyeyé también se celebra verano y comprende un gran numero
de actividades: conciertos en vivo, exposiciones, pases de ropa, concentracion de
scooter, mercadillo, etc. todo ello de la década de los 60. Atrae a un gran nimero
de visitantes ingleses, alemanes y franceses, ademas de gente de toda Espana.

# El Salon Internacional del Comic que ya celebrd su trigésima quinta edicion en
octubre de 2011.

# El festival de Gijon en el pais de los titeres, que se ofrece cada Navidad a un publico
tanto adulto como infantil.

# Festival Internacional de Video y Multimedia de Gijon, que comenzé6 en 2005 y cuya
finalidad fue ofrecer, durante 9 dias, el nexo entre creacion artistica de vanguardia
e imagen y llenar al mismo tiempo un espacio hasta entonces vacio: un certamen
de videoarte de cierto nivel.

# Los Encuentros Internacionales para Jovenes de Cabuesies, organizado por Laboral
Centro de Arte, que han celebrado este verano su vigésimo novena edicion
y que suponen una semana de encuentro entre jovenes que comparten ideas y
experiencias en distintos cursos y talleres.

# FETEN, Feria Europea de Teatro para Nifnos y Nifias, es un Festival con amplio
reconocimiento nacional e internacional que se realiza en el primer trimestre del
afio y tiene una duraciéon de una semana. FETEN es un espacio que ademas de

17
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exhibicién, promueve los intercambios y la cooperacion entre los distintos sectores
de creacion y distribucion teatral. En febrero-marzo de 2012 presentd su XXI
edicion, con la de participacion de 140 espectaculos de 67 compafifas.

# Abierto hasta el Amanecer, un proyecto pionero en Espafia que arranca en 1997,
y que se concreta en un lugar de ocio alternativo creado por y para los jévenes,
concretandose su actividad en cinco centros municipales integrados de la ciudad.

# El programa A ver la Ballena, organizado por la Autoridad Portuaria de Gijon
que programa espectaculos callejeros: musica, titeres, magia, circo, juegos, cuentos,
pasacalles y teatro infantil, gratuitos, entorno al espacio fisico del puerto deportivo
(se estima que en 20006 atrajo a casi 35.000 personas).

# El festival LEV" (Laboratorio de Electronica 1isual), también organizado por
Laboral Centro de Arte, camino de su quinta edicién supone un evento de
referencia internacional en musica electrénica y sobre todo, por sus invitados e

intervenciones audiovisuales.

Muestra de cajetin de la
electricidad después de su
intervencién dentro del marco
de “Arte en la calle” del
Ayuntamiento de Gijon.

18
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Algunos ejemplos de ‘street

art” encontrados en las calles de
Gijon. Aparte de intervenciones
mas o menos previsibles, se
puede intuir una nueva conciencia
por parte de los artistas en cuanto
a los conceptos, forma y estética
de las piezas.
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Definicién del proyecto

4.1 Destinatarios

Poblacién de la ciudad de 16 a 110 anos. Asociaciones, estudiantes de bachillerato
o universitarios, personas individuales, artistas, estudios de disefio y comunicacion,
ilustradores, visitantes, locales, etc.

4.2 Planificacién temporal

Es importante pensar en qué época del afio nos pondremos en marcha, dado que
gran parte de las actividades se realizan al aire libre. Por otro lado, si queremos
contar con la participacion de los centros docentes deberemos escoger fechas en
las que no haya vacaciones, y fechas que tampoco estén saturadas de examenes.

En el caso concreto de Gijon, alo largo de los meses de Julio y Agosto se desarrollan
ya muchas e importantes actividades en la ciudad (Semana Negra, Semana Grande,
Feria de Muestras, Concurso Hipico Internacional de Saltos). Todas ellas cuentan
con muchos afos de trayectoria, por lo que creemos que es mejor diversificar
para no competir, ni producir mas saturacion. Nuestras actuaciones al aire libre
necesitan cierto grado de tranquilidad que no serfa posible en época de vacaciones,
siendo Gijon una ciudad con gran actividad turistica en los meses de verano.

Por todas esas anteriores razones y por climatologia, proponemos el principio
del otofio como la época mas idonea. Mas concretamente el mes de octubre. La
segunda quincena de septiembre serfa de dinamizacion, a nivel de profesores y
directores de asociaciones y colectivos; quincena de anuncio directo a los centros
educativos y asociaciones, y de publicidad en los medios (radio, prensa, anuncios
sobre otros soportes) y redes sociales. En octubre empezaria el Festival Efimero
propiamente dicho.

La programacion y desarrollo de todas las actividades abarcara un mes, finalizando
con la inauguracién de la exposicion final, que permanecera abierta al publico
quince dias mas.
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4 DEFINICION DEL PROYECTO

4.3 Dindmica sectorial

# Bachilleratos de centros docentes

# “Abierto hasta el amanecet”

# Centros Culturales

# Otros colectivos y asociaciones: artistas, fotbgrafos, musicos, actores...
# Personas individuales

# Galerias de arte

# Estudios de comunicacion y de arquitectura

# Escuelas de artes, academias

# Ciclos Formativos: profesores y alumnos

Se podra contar con la colaboracién de los centros Municipales de “Abierto hasta
el amanecer”, y también el Centro de Arte de la Laboral estara interesado en
participar de alguna manera; como una actividad mas englobada dentro de su ciclo
de artes plasticas.

Serfa interesante para las actividades complementarias contar con locales de otras
instituciones culturales de la ciudad, como algunas galerias de arte o locales de
asociaciones como sede para las charlas, exposiciones y conferencias sobre
contenidos filoséficos, socioldgicos, psicologicos, legales y técnicos del arte
contemporaneo.

4.4 Ambito geogréfico.
Ciudad de Gijon. Zona del Parque de Isabel la Catdlica y sus proximidades.

Para reducir el espacio geografico en una primera edicion del proyecto y para su
mejor gestion, elegimos el Parque de Isabel la Catoélica, y el colindante Parque
Inglés. Esa zona se comunica con la gran explanada del Molinén (campo de
futbol), los alrededores del Palacio de los Deportes y con salida hacia el paseo del
Muro y la playa por la zona del Rinconin.

Otro dato a favor es que no esta lejos de la zona universitaria y tiene buenas
comunicaciones con Laboral Ciudad de la Cultura, que sin duda participara en
mayor o menor medida en este proyecto. Asimismo esta muy bien comunicada con
el centro de la ciudad; por la red de autobuses y el carril bici. En el centro podremos
organizar conferencias y exposiciones colaborando con otros organismos locales.
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4 DEFINICION DEL PROYECTO / 4.4 AMBITO GEOGRAFICO
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4 DEFINICION DEL PROYECTO / 4.4 AMBITO GEOGRAFICO

La zona elegida cuenta con numerosos espacios abiertos, puentes, y una rotonda
semi subterranea de paso de peatones. Son espacios concurridos, lo cual proporciona
mucha visibilidad al proyecto y muy propicios. Incluso podriamos decir que
merecedores y necesitados de intervenciones del tipo de las que proponemos.
Se alternan elementos de construccién y elementos vegetales, pudiendo darse
distintos tipos de manifestaciones artisticas en un espacio bastante concentrado.
El Rinconin es una de las zonas naturalmente mas bonitas de Gijon, pero debido
a problemas con planes urbanisticos, expropiaciones y demas, esta en algunos
lugares muy desorganizada y degradada (tapias vacias, solares descuidados, sucios
e incluso una urbanizacién cadtica e irregular).

Alavez es zona de paseo y de reunion de gente joven. En realidad se mezclan todas
las edades y también es zona turistica, ademas de recreo, expansion y paseo de
autoctonos. Hay espacios suficientes para instalar una carpa o dos o contenedores
de apoyo sin grandes dificultades. Por otro lado, como experiencia de lanzamiento
serfa mejor escoger esta zona mas frecuentada y se minimiza el riesgo de que pase

desapercibida.

-(:ustL,;z-a- e e =t

—
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Fotografia del paseo de Muro a la altura del parque del Rinconin. Gi-
jon, 2012. Observamos que es un lugar transitado, de ocio y paseo para

gente de todas las edades.
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4 DEFINICION DEL PROYECTO / 4.4 AMBITO GEOGRAFICO

Fotografia del parque de Isabel la
Catolica. Afios atras ha acogido la
Semana Negra, y es conocido por
gente de todas las edades.

Nuevo paso peatonal semi-
subterraneo, al final del muro y en
la rotonda del puente del rio Piles.
Observamos que es un lugar
excesivamente deshumanizado,
frio y vacio; que mejorarfa con
actuaciones de arte urbano

que den entretenimiento,
amenidad, utilidad y calidez a esas
superficies.

Vista desde la rotonda interna del
paso peatonal de la imagen ante-
rior. Es una rotonda de hormigén
visto, muy amplia, descubierta y
con poco mobiliario urbano.
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4 DEFINICION DEL PROYECTO / 4.4 AMBITO GEOGRAFICO

Distintas vistas de los accesos al
paso peatonal semi-subterraneo
de la rotonda del puente del rio
Piles con la Avenida Castilla.

Vista de la rampa de acceso a la
rotonda interior, que comunica
con el paseo del Muro.

Esta serfa una buena localizacion
para la iniciativa internacional
“Before I die” (imagen en pagina
7), ala que proponemos unir la
ciudad de Gijon.

Imagen de la rotonda del paso
peatonal. Tiene salidas/entradas
al Parque de Isabel la Catdlica, al
paseo de Mutro y al pasco de la
orilla del Rio Piles, que lleva hasta
el Molinén. Es completamente
accesible y esta pensada para el
transito de bicicletas y peatones.
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4 DEFINICION DEL PROYECTO / 4.4 AMBITO GEOGRAFICO

Fotografia del paseo de Muro a
la altura del parque del Rinconin.
Gijon, 2012. Observamos que

es un lugar transitado, de ocio
y paseo para gente de todas las
edades.

Vistas del paseo del Muro, antes
de llegar al Sanatorio Maritimo.
Observamos que hay varios
terrenos vacios, solares y espacios
verdes abandonados. Esta zona
esta sujeta a especulaciones sobre
su desarrollo urbanistico, y un
plan anunciado recientemente
para su transformacion ha susci-
tado la polémica y el interés por
esta zona.

Fotografia del parque del
Rinconin. Es un parque bastante
popular, accesible, sin grandes
desniveles, con carriles para bicis
y peatones y zona de columpios.
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4 DEFINICION DEL PROYECTO o orte urbg,,

Otras alternativas:

Para la organizacion de esta muestra de intervenciones urbanas también serfan
posibles estas otras zonas :

Campus universitario
Playa y Paseo de Poniente
Playa y Paseo del Arbeyal
Parque de los Pericones
Parque del Natahoyo

Todos estos lugares disfrutan de una buena red de autobuses urbanos y estan
comunicados entre si por carril bici, como puede verse en el mapa anterior. El plan
serfa el mismo en todos los demas aspectos. Si el primer afio tiene suficiente buena
acogida, las posibilidades en el futuro, de cara a sucesivas ediciones del proyecto,
harfan posibles las opciones que descartamos hoy. Otro afio se podria cambiar la
ubicacion e ir llamando la atencién sobre todas las zonas de la ciudad. O bien hacer
una combinacién de varias de esas alternativas. Y después de varias ediciones del
festival sera posible abarcar toda la complejidad de la ciudad a modo de itinerario.

Plano de posibles localizaciones para
Jfutnras ediciones y/ o ampliaciones del
proyecto.

Gijén con google Maps, captura
de pantalla 07/06/2012

DOuben #¢ maps 0012 Tom At %
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4 DEFINICION DEL PROYECTO

4.5 Contenidos y actividades
4.5.1. Web/blog. Diario on-line:

Informacioén sobre el desarrollo del proyecto durante los dias de duracién. Antes,
después y durante todo el desarrollo del programa, se mantendra una pagina
web, un diario on-line, un blog y un didlogo abierto y de comunicacién en las
redes sociales, puesto que forman parte de la comunicacién e informacién de la
poblacién joven y nos permiten conocer en tiempo casi real sus comentarios y la
aceptacion del programa .

4.5.2. Conferencias, debates y reportajes:

Estos serfan algunos de los temas que propondriamos a los conferenciantes:

# Sobre nuevas corrientes estéticas. Historia, antecedentes.

# El Land art a través de la historia; filosoffa del land art, el arte Povera, el concepto
y la practica de las “instalaciones”o “performances” y otras obras efimeras.
# Un recorrido sobre las conexiones estéticas de los movimientos artisticos en
la Historia del Arte. Qué expresa el arte: gusto estético, nuevos valores, protesta,
reivindicaciones, artemensaje, mercado, estatus, etc.

# Comparaciones entre Arte anénimo y Arte de autor. Qué significa Creative
Commons versus derechos de autor; nos gustarfa que se debatieran estos temas
en mesas redondas mezclando los enfoques desde las disciplinas de economia,
derecho y arte, por ejemplo.

# Reflexiones sobre lo efimero y lo permanente; el valor y el precio; el comercio o
la gratuidad; temas que engloban filosofia, sociologia , economfia, creatividad, etc.
# Funcién de ritos y espacios. Ritos de inauguracion y los usos colectivos.

Serfa una charla de sociologia-antropologfia.

# Ver un cuadro clasico/ ver un cuadro abstracto. Claves pricticas. Diferencias,
elementos comunes. Debate en el que invitarfamos a un critico de arte, un comisario
de exposiciones o un historiador y un coleccionista.

# Reportajes proyectados en la pantalla de la carpa de talleres (por ejemplo, Before
I die. O documentales sobre proyectos y artistas afines.)
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4 DEFINICION DEL PROYECTO

4.5.3. Talleres sobre distintas técnicas:

Planteamos los talleres en horario de tarde y distribuidos en dos bloques y en dias
alternos, por cuestiones de funcionalidad del espacio.

Proponemos talleres de dos horas de duracién y en los que se puede participar
rotativamente, segun la curiosidad o el interés de cada participante. L.a matricula
darfa derecho a participar durante los quince dias en todos ellos, aunque puede
haber algunas actividades gratuitas y la posibilidad de comprar entradas para un
evento determinado.

Dias pares / bloque 2

# instalaciones, collage y esculturas con materiales de reciclaje
# plantillas y pinturas con rodillo y otras técnicas pictoricas

# firmas, tipografico, caligraffas, caligramas

Dias impares / bloque 1

# instalaciones y esculturas con materiales naturales o sobre elementos naturales
(arboles, piedras, arena, maderas, etc.)

# fotografia y montajes fotograficos, instalaciones de imagen y sonido

# posters pintados, carteles, collages, texturas, estampados

# guerrilla: viral, pegatinas, carteles, mensajes, plantillas

En realidad, se nos ocurren muchas ideas para talleres y actividades, a las que
habria que afiadir las propuestas de artistas invitados y participantes. Los talleres
podrian organizarse por nivel, complejidad, técnicas...

(ver ficha modelo para talleres en la pagina 31)

4.5.4. Concurso (para +18) de bocetos y adjudicaciéon de
superficies o enclaves urbanos disponibles.

4.5.5. Actuaciones:

Ejecucion de los proyectos elegidos en el concurso mediante las técnicas aprendidas
en los talleres y materializaciéon en los espacios publicos de Gijon. Por ejemplo,
esculturas con piedras, ramas, palos, papel, harina, bolsas, pintura al agua sobre
arboles, suelos, superficies extensas de hormigén como las que aparecen en las
fotografias del capitulo anterior, paredes degradadas, aceras, tapas de alcantarillas,
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4 DEFINICION DEL PROYECTO

postes de luz, etc. para resaltar y recrear algun elemento; como reivindicacion
o mensaje. Nuevas perspectivas en la ciudad. Buscando el factor sorpresa y el
elemento ludico, descontextualizando, explorando conceptos.

Actuaciones de promocion, durante la campana previa y mientras dure el festival,
como performances, pintura en vivo, debates, musica, fiesta de inauguracion...

4.5.6. Cada individuo o equipo participara en talleres, presentara
su propio proyecto a concurso y finalmente producira una instalaciéon o actuacién
urbana efimera o semi-permanente en uno de los espacios gestionados con el
Ayuntamiento o los particulares.

4.5.7. No sera imprescindible la participacion en talleres para
presentar una instalaciéon o pintura al concurso, buscando la mayor participacion
posible. Pero si la inscripcién en el concurso.

4.5.8. Al final organizaremos una exposicion fotografica y en
algunos casos de videos documentando todo el proceso de creacién, ya que
trataindose de Arte efimero, sera la unica constancia que quede del desarrollo y
resultado del Festival. Y también editaremos un catalogo posteriormente.
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4 DEFINICION DEL PROYECTO o arte urby,
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modelo FICHA LOCALIZACION

nombre del lugar:

actividades previstas:

descripcién / caracteristicas:

responsable y permisos:

duracién:

fechas:

modelo FICHA TALLER

nombre del taller:

materiales:

duracién:

nivel:

fechas:

n° de participantes:

objetivos:

procedimiento:
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Produccién del proyecto

5.1 Descripcién de tareas y Cronograma

# Presentar del proyecto publicamente, invitando aquellos que puedan estar
interesados en colaborar y/o patrocinar. Busqueda de financiacion.

# Diseno de la imagen de Plasticapolis y sus aplicaciones a carteles, web, etc.

# Confirmar la voluntad participacion de los grupos sociales o centros educativos
o culturales.

# Acordar y fijar el calendario definitivo del Festival e informar a los interesados.
# Campafia de publicidad en los medios

# Distribucién del ciclo de conferencias a lo largo de 20 dias ( cuatro conferencias-
mesas redondas) en las sedes culturales que quieran participat.

# Talleres, durante diez dias consecutivos

# el undécimo dia fallo del concurso

# tres dias de preparacién de materiales

# el dia decimo quinto materializacién publica de las obras plasticas.

# el decimo noveno dia, acto de clausura con exposicion. Se organizard una acto
en el que se encontraran los participantes, los colaboradores y publico en general
alrededor de la exposicion de los trabajos presentados a concurso y del desarrollo
del Festival en su fase final.

El Programa propiamente dicho se realizara durante cuatro semanas y comprende
basicamente seis (0) actividades y etapas: conferencias, talleres, propuestas,
concurso, ejecucion in situ y acto de clausura con exposicion.

A partir de la segunda etapa se preparan y presentan en los talleres las ideas y
alli se seleccionan los trabajos, se seleccionan los materiales y se ejecutan,
documentandolos por medio de videos o de fotografias para que quede memoria
de ellos, puesto que se trata de Arte Efimero.

Posteriormente se procedera a la evaluacion de gestion, participacion y resultados,
trabajando con las encuestas que se hayan ido realizando a lo largo de todo el
proyecto.
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5 PRODUCCION DEL PROYECTO / CRONOGRAMA

cronograma previo a festival / interno plasticapolis

A | B | ¢ J D J E T F 1 G 1 W T 1 T 1 71T K

1 Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembr Octubre

2 |PRESENTACION *

3 |DISENO E IMPRESIONES

4 |WEB -REDES SOCIALES

7 _|PATROCINADORES- SUBVENCIONES

6 |ESPACIOS PARA CONFERENCIAS --

8 |PRESENTACION OFICIAL

9 |ARTISTAS INVITADOS *

10 |CAMPANA DE PUBLICIDAD

11 |CONTRATACION MONITORES TALLERES

12 |INSCRIPCIONES

13 |CARPA
15

16

17

18 |*presentacidn buscando apoyo de instituciones , asociaciones y centros culturales. A nivel personal contactando con los responsables.
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5 PRODUCCION DEL PROYECTO / CRONOGRAMA

A | Bl Cc|DlEJFIGIH]TI]I]K

CRONOGRAMA PLASTICAPOLIS- SEPTIEMBRE-OCTUBRE.

SEPTIEMBRE ( seni |OCTUBRE ( dias)

11 2 3 4

11

2!

3!

4,

9: 10

11

12

13

14

15

16

17

18

19-25

WEB-BLOG-REDES

VENTA DE MERCHANDISING

SERVICIOS TECNICOS *

PUBLICIDAD

CONFERENCIAS

INAUGURACION

1

(=]

INSCRIPCION TALLERES

1

[N

LOGISTICA TALLERES

12

LIMPIEZA TALLERES Y CALLE

13

TALLERES

14

DOCUMENTACION
FESTIVAL

1

U1

INSCRIPCION A CONCURSO

16

PREPARACION EXPOSICION

FALLO DE CONCURSO

18

MATERIALES

19

PINTADAS-INSTALACIONES

LIMPIEZA TALLERES Y CALLE

CLAUSURA Y EXPOSICION

PREPARACION EXPOSICION

CATALOGO

Q0 IN) 1N 1NN IND N TN N N N
(=] (Vo) (5] AN (o)) (S, KNy (O} N = (=]

*SERVICIOS DE REVELADO, FOTOCOPIAS, ETC
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5 PRODUCCION DEL PROYECTO

5.2 Modelo de gestién y Recursos Humanos

Proponemos una gestion colegiada entre las distintas areas en las que dividimos
las funciones:

1. Direccién y coordinacion
Funciones: supervisar, coordinar y controlar la progresion del proyecto. Relaciones
institucionales. Patrocinio. Evaluacion final.

2. Area administrativa y RRHH.
Funciones: Secretarfa y administraciéon econémica. Gestion de personal. Encuestas.
Limpieza. Proveedores

3. Area de difusion, comunicacion e informacion
Funciones: Gestién de inscripciones. Relaciones con los medios y con las redes
sociales. Campafia de publicidad. Edicién y mantenimiento de la Web-blog.

4. Area de actividades
Funciones: ~ Coordinaciéon de talleres. Conferencias. Exposicion. Reportajes
fotograficos y multimedia.

5. Area de actividades publicas directas
Funciones: Concurso. Gestién de espacios. Invitaciones oficiales a eventos.

Publicidad.

6. Area de infraestructuras y suministros
Funciones: Gestion de equipamientos materiales y técnicos. Proveedores. Montaje,
desmontaje

Estas son las areas que proponemos. Estamos seguros de que el proyecto podra
llevarse a cabo sin necesidad de un gran gasto cuando recabemos la colaboracion de
distintas entidades e individuos de la ciudad, como podrian ser personal de Abierto
Hasta el Amanecer, de Laboral Ciudad de la Cultura, técnicos de la Escuela de
Ingenieria informatica, alumnos de la Escuela de Turismo, personal de FNAC, de
galerfas de arte, profesores de las escuelas de arte y del instituto de la rama artistica,
estudiantes de Arquitectura Efimera y otros médulos de formacion profesional de
grado medio y superior en sonido, imagen, etc.

El voluntariado y la colaboracién serfan recompensados por nuestra parte con la
difusién de los participantes, regalos corporativos, cheques de materiales, etc.
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direccién y
coordinacién
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5 PRODUCCION DEL PROYECTO

5.3 Requisitos infraestructurales y técnicos

# INTERNET

Registro de dominio.

Alojamiento de la Web que procure servicios de: correos, bases de datos, conexiones
a las redes sociales y al Blog de Plasticapolis.

Registro e instalacion de certificado de seguridad para el envio de datos encriptados
y por tanto protegidos.

Sistema de creacion y envio de boletines de noticias o newsletters.

(Poderosa herramienta de marketing) que incluye insercién de usuarios en una
base de datos y completo panel de administracion.

Crearemos un blog con una de las plataformas mas utilizadas y contrastadas
como por ejemplo WordPress que se integren con el resto de la pagina web ;
realizaremos back up o copia de seguridad de los datos peridédicamente para no
perder la informacién. Instalacién de Estadisticas de visitas.

Para atender estas funciones precisaremos alquilar los equipos necesatrios o
conseguirlos mediante patrocinio.

# CARPA'Y EQUIPAMIENTO

Proponemos la instalacioén de una gran carpa (o dos medianas) en el Paque Inglés,
como lugar de informacién, encuentro y reunién de los participantes. En ella se
impartiran los talleres y se almacenara y distribuiran los materiales necesarios para
su desarrollo. Dicha carpa contara con servicios y/o sistemas de vigilancia.
Queremos dotar la carpa también de equipo de proyeccién de imagen y sonido
para divulgacién de imagenes sobre el desarrollo del festival, noticias, anuncios y
streaming de las conferencias, o difundir reportajes sobre actuaciones y proyectos
urbanos de otras ciudades y paises.

En la/s carpa/s también nos gustarfa incluir servicios de impresioén digital,

economato de materiales, tienda de merchandising, revistas y posters, y un pequefio
bar (probablemente mediante concesiones para negocios locales)
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5 PRODUCCION DEL PROYECTO

5.4 Plan de comunicacién

Nuestro canal de comunicaciéon mas importante, efectivo y directo con los
participantes jovenes seran las redes sociales y el blog o la web. Con los centros
educativos y asociaciones culturales estableceremos contacto directo de informacion
y también les remitiremos al blog,

Para el resto de la poblacién proponemos una campafia de publicidad en los medios
de difusion local: periddicos regionales, radio, publicidad en autobuses, y en los
espacios destinados para ellos en la ciudad, ademas de repartir carteles y solicitar su
exposicion en diversos establecimientos de la zona comercial.

He solicitado presupuesto y, dependiendo de la disponibilidad en el momento de la
contratacion, tendria aproximadamente el siguiente coste:

Anuncio lateral en vinilo en dos autobuses de dos lineas distintas, durante un
mes : 1.690 €

En la radio, Cadena SER y Onda Cero: 120 cufias en total, de 20 segundos
tendrian un presupuesto aproximado de 2.544 €.

En la prensa local ( diarios El Comercio y La Nueva Espafia), un total de 10
anuncios, supondrian una inversiéon de 4.000 € aproximadamente. En la version
digital de ambos diarios, publicidad del evento durante 50 dias, alternando uno
y otro soporte, la inversion se reduciria a 1.155 € . Por lo cual creemos que seria
mejor opcion.

A a esta partida de presupuesto hay que sumar el coste de impresion de carteles y
demas informacién impresa que divulguemos, como el mapa/agenda de actividades,
merchandising, folletos, flyers, postales, sefializacion, lonas...
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Financiacion y presupuesto

Financiacion:

Proponemos una financiacién mixta publica/privada de Plasticipolis. Planteamos
un primer Festival Efimero de Arte Urbano cuyo nombre es un juego de palabras
y evocaciones; ya que en realidad no es efimero en su formulacién puesto que
creemos firmemente en su viabilidad, rentabilidad y en posteriores ediciones en
la misma ciudad, y exportable a cualquier otro nucleo urbano, adaptandolo a los
espacios publicos disponibles.

Abriremos una plataforma de cowdfunding para aportaciones voluntarias de
apoyo y financiacién al proyecto. Es un tipo de financiaciéon colectiva de todo
tipo de proyectos desarrollada en la red. Se busca la implicacién de donantes
recompensandoles sus aportaciones de multiples formas (publicidad, imagen
corporativa, lanzamiento de producto, descuentos en actividades, etc) mediante
distintos tipos de contrato y convirtiéndoles en pequefilos mecenas o patrocinadores.
Se acota una cantidad de presupuesto y también se delimita el tiempo de
conseguirla; de manera que los proyectos sélo reciben la cantidad acordada en
caso de alcanzar los objetivos. Es una manera de asegurar la viabilidad de cada
proyecto, ya que ésta queda determinada por el apoyo de los colaboradores con
los que cuente. Asi no se asumen riesgos. El crowdfunding es una alternativa
que se adecua no solo a individuos, sino también a organizaciones o a empresas,
pudiendo un conglomerado de éstas ultimas convertirse en las promotoras del
proyecto, aprovechando la visibilidad y atracciéon de esta iniciativa cultural como
un canal mas de promocion de imagen o productos.

La nueva ley de Mecenazgo pone sobre la mesa el debate de la tutela publica de
la cultura valiéndose de la subvencion o la iniciativa privada en el sector cultural
puesto que es un sector que puede generar no pocos beneficios econémicos. St
bien es cierto que despierta recelos en cuanto a la independencia de las expresiones
culturales cuando intervienen empresas, también es cierto que dicha independencia
tampoco esta enteramente a salvo de los intereses politicos en la actualidad. El
sector profesional de la cultura debe aprender a gestionar, demostrar independencia
y eficiencia y por ello ser respetado y sostenible dentro de un sistema de mercado,
y eso no ser hace alimentando la precariedad estructural actual.

Dependiendo de los intereses del promotor, el enfoque econémico del proyecto
podria ser modificado para conseguir que, ademas de auténomo con presupuesto
equilibrado, sea un centro de beneficio moderado.
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6 FINANCIACION Y PRESUPUESTO

En este dltimo caso, ademas de los fondos aportados por el promotor (o
promotores), podria recurrirse a fondos propios transitorios en régimen de Capital
Riesgo con el fin de asegurar una expansiéon mas ambiciosa.

Respecto a las ayudas o subvenciones del sector publico, nos dirigiremos al
Ayuntamiento a quien puede interesar como promocion cultural y turistica de la
ciudad , mejora y potenciacion de superficies y espacios publicos y dinamizacién y
atencion a sus contribuyentes. Nos dirigiremos también al Instituto de la Juventud
a nivel local o estatal; al Principado de Asturias que concede subvenciones a
empresas para la realizacién de actividades culturales de interés regional promovidas
por particulares, fundaciones y asociaciones.

El Ministerio de Cultura de Espafia convoca ayudas a empresas o asociaciones
“de accion y promocién cultural que generen contenidos culturales digitales, la
creacion de productos artisticos digitales y su difusén global mediante plataformas
en linea, aquellas que difundan la cultura espafiola en todas sus manifestaciones
en el exterior y fomenten las relaciones culturales entre Espafia y otros pafses” y
también “aquellas que difundan el valor de la propiedad intelectual.”

Con las Escuelas de Formacién y universitarias se puede llegar a un convenio de
colaboracion, puesto que para su profesorado y paralos estudiantes su participacion
en este proyecto se transforma en curriculum de practicas laborales o experiencia
formativa.
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Presupuesto:

Viajes, entrevistas, gastos de representacion: 200€ por persona y dia
Disefo de la imagen, campana y aplicaciones del festival: desde 8.000€
Disefio de interiores y mobiliario: 8.000€

Servicio de catering: entre 17 y 21€ por persona (300 invitados = 6.300€)
Alquiler de carpa y mobiliario durante un mes y medio.

Materiales para actividades: 20.000€

Regalos promocionales, merchandising: 20.000€

Conferenciantes y artistas: 300,00€ + dietas y transporte por persona y dia
Alquiler de equipo/s informatico/s (mac):

Pantalla de proyecciones, proyector/es:

Alquiler de equipo de iluminacién y sonido:

Edicién de video: 2.500€

Gestion de web y blog: 3.000€

Vigilancia de la carpa, instalaciones y materiales: 5.000€

Seguros de responsabilidad del festival:

Personal de RRPP y organizacion: 100€ por dia y persona.

Prevision de ingresos:

Las inscripciones al concurso, conferencias y talleres: la mayorfa tendran una tarifa
que determinaremos en su momento. También existird la posibilidad de comprar
una entrada valida para todos los dfas y todas las actividades.

Servicios de impresion digital . Venta de catalogo. Venta de fotografias y/o pstets.
Venta de camisetas y demas merchandising. Economato de materiales. Venta de
bebidas y snacks. Dichos servicios de bar, tienda de materiales y reprografia seran
probablemente gestionados por concesién o subcontrata.
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8 Anexos

Autores, teéricos:

‘Downtown is for people’ Jane Jacobs

Guy Debord, los Situacionistas y las nociones de psicogeografia y dérive
‘El instinto del arte’ Denis Dutton

Kevin Lynch “The image of the city’

Marc Augé (los no-lugares)

Webs, blogs y proyectos de interés y referencia:

http://readysetdc.com/2012/04/ first-look-no-kings-collective-presents-the-
watet-st-project/

http:/ /www.lookupporto.com/lookup/es/interferencias

http:/ /www.lostateminor.com/2012/07/05/urban-play-a-project-by-irwan-
ahmet-and-tita-salina/

Experimenta Design Amsterdam 2008 Urban Play http://www.experimentade-
sign.pt/2008/en/0202.html

Arno Piroud, CutUp Collective, Gilberto Esparza, Graffiti Research Lab, Jason
Eppink, Ji Lee, Joshua Allen Harris, LLeon Reid IV, Mark Jenkins, Office for
Subversive Architecture, Posterchild, Rebar, Roadsworth, SpY, TheGreenEyl, Till
Bay (Windowzoo), Truthtag, You are Beautiful http:/ /www.you-are-beautiful.com/

http:/ /www.pstk.com/2011/03/urban-interventions-stit-creativity-interaction.
html

http://plasticamenteurbano.blogspot.co.uk/2010/05/utban-interventions.html
http://pinterest.com/eesmyal /utban-interventions/
http://www.utbanartcore.cu/seattle-street-art/
http://streetartlondon.co.uk/blog/2011/05/23/street-artist-pablo-delgado/

HOOKED blog sobre arte efimero y street, desde 2005 http://www.hooked-
blog.co.uk/

ESTO no es un solat, Zaragoza http://estonoesunsolar.wordpress.com
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8 ANEXO / PUBLICACIONES RECIENTES

e s i

STREET ART
COOKBOOK

& D ko Techeiguies and Baterials

Urban Interventions: Personal projects in Public Spaces, ed. GESTALTEN http://we-make-money-not-att.
com/archives/2010/08 /urban-interventions-personal-p.php

Street Art Cookbook (2010) http:/ /www.amazon.com/Street-Art-Cookbook-Techniques-Matetials/
dp/9185639303

Public magazine, n° 32 (2005) http:/ /www.publicjournal.ca/urban-interventions/

Podemos observar un enorme auge en el interés por este fenémeno del arte popular, que ‘escala’
posiciones y recupera el favor de la opinién publica y el favor de la critica especializada. Muchas ciu-
dades, especialmente aquellas con un pasado industrial, renacen y forjan su imagen tomando el street
art como un elemento de identidad y un atractivo turistico y cultural.
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8 ANEXO / EJEMPLOS Y REFERENTES

YOU ARE BEAUTIFUL, interesantisimo proyecto Spy (artista)
colectivo internacional que va camino de cumplir 10 afios
http:/ /you-are-beautiful.com/

Fyar da=r

5% ‘."-il

its

L ove anthe
Streets

Calles de Londres, intervenciones poéticas y narrativas
con tizas. Visto en Timeout london, via Facebook,
mayo 2012.

El punto es una tendencia al alza, y del todo ‘inofensivo’
http:/ /wwwlocal-social.net/2011/04/ cozies-for-the-
urban-landscape/
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8 ANEXO / EJEMPLOS Y REFERENTES

Ejemplos variados de intervenciones plas-
ticas urbanas y piezas de diversos artistas,
que podrian ser adaptadas a talleres.
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